
一、竞赛规程

（一）竞赛名称

第八届“长风杯”全国大学生大数据分析与挖掘竞赛东北分赛区暨第五届辽宁省

大学生大数据分析与挖掘竞赛

（二）竞赛目的与意义

本次竞赛的目的和意义在于促进大数据技术的发展和应用，推动产业创新和发展。

通过竞赛形式，鼓励参赛者挖掘数据中的价值，提高解决问题的能力和创新思维。

竞赛围绕十四五规划内容，设计和提供相应的平台、数据等资源，大学生在此基

础上，发挥创造力和想象力，可对大数据应用的各个环节进行实践探索和技术创

新，在参赛过程中，培养大学生的创新意识、团队精神和实践能力，更好的服务

于国家大数据战略。

（三）参赛对象与要求

辽宁省普通高等学校“在校本科生”与“在校研究生”，分别参加对应的本科生赛道

和研究生赛道。

（四）竞赛内容与方式

1、本科生赛道：指定命题

竞赛主办方提供 5个赛题，参赛团队可以从以下赛题任选一个。参赛团队可选用

主办方提供的工具进行数据分析和建模，或选择其他工具，比赛提供蓝鲸数据挖

掘实验平台和魔笛 Python实验平台两个工具，赛题数据已集成到工具中，请各

位参赛选手在平台加载使用。

为保证各位参赛选手尽快熟悉比赛工具，现开通两个线上课程学习（课程学习不

计入比赛成绩），工具的使用从课程直接进入。请各位选手注册并登录长风云实

训平台：http://training.cfnet.org.cn/course点击加入实训，为方便审核，队长需

先在平台报名再申请平台使用权限，并加入 QQ 群：225370363（以上限队长申

请），课程邀请码为：

大数据分析与挖掘邀请码：32456971

Python数据分析邀请码：82356941

最后提交数据分析报告和作品相关资料。初赛采用线上选拔。决赛阶段，参与现

场答辩。

赛题一：需求预测

赛题描述：易购作为大型电商平台一直致力于提升需求预测的准确性，以优化库

存管理、降低运营成本并提升客户满意度。然而，由于市场环境的复杂性和多变

性，传统的预测方法往往难以应对。因此，该平台决定采用先进的机器学习技术

和大数据分析，以提高需求预测的精度。

http://training.cfnet.org.cn/course


任务：

 基于企业“2023 商品销售数据”完成商品销售趋势和购买行为分析；

 基于商品的特征预测未来两周的商品需求（预测目标字段为成交件数）。

赛题二：城市末端配送优化分析

赛题描述：在物流领域，“最后一公里”指的是货物从物流中心或配送站到达最终

客户手中的最后一段配送过程。这个过程往往涉及复杂的城市交通、多变的配送

环境以及客户需求的多样性，对物流企业的配送能力和服务质量提出了很高的要

求。

本赛题要求参赛选手能够通过数据分析或优化方法对最后一公里提供智能的配

送方案，通过全局优化来提升效率及降低成本。以下任务任选其一完成：

任务一：请基于“城市末端配送数据集”提供最优的快递员配送方案（快递员的数

量可自行分配）。

一个是电商包裹，快递员需要从网点提取并配送至消费者，快递员在 8 点开始从

网点进行派送，快递员需要在晚上 8点前将所有的电商包裹送至消费者手中。

另一个是 O2O 包裹，快递员需要在指定时间去商户提取并在指定时间内配送至

消费者。参赛选手需要提供所有快递员的调度计划，即快递员在网点、配送点和

商户的到达时间，离开时间，取/送订单及包裹量。

任务二：请基于“城市末端配送数据集”对网点和配送点进行分析，优化快递网点

选址，确定全部网点的合理选址解决网点选址的问题。

赛题三：财报数智化分析方案

赛题描述：财报数智化是指基于企业三大基础报表及财务报告数据开展自动化数

据建模,因子分析,财务质量效率诊断评价等行为。

任务：

1. 基于“化工行业财务数据”或自行采集的补充数据，从投资者角度对整个行业数据构

建多维分析模型(行业对标模型+财报能力模型(盈利能力、运营能力、成长能力、偿

债能力、现金能力))，并将分析结果做可视化呈现。

2. 基于“案例背景－投资需求分析－指标确定－可视化分析”的思路，撰写案例的财务

投资分析报告。

赛题四：产品组合优化

赛题描述：搏威是国际知名运动品牌，主营棒球类体育用品，企业想要通过商品

组合营销的方式提高棒球类商品的销售量。通过分析历史订单数据理解企业的商

品结构和业务变化；探索商品间的销售分布和规律；利用数据挖掘中的关联规则

算法，挖掘商品与商品之间的关联组合,为企业提供营销组合策略的同时，也为

消费者推送更适合的商品，提高购买体验。



任务：基于“体育用品企业销售数据集”完成以下任务：

1. 分析企业销售订单，完成关联分析的数据预处理。

2. 分析订单中商品的分布，找出频繁项集。

3. 构建基于业务的关联规则模型，针对结果提出营销策略。

赛题五：精准营销分析

赛题描述：某电商企业希望通过数据分析的方式，分析公司发展瓶颈，并给予提

高销售额的方案，本案例解决问题的思路是定位客户群体，找出相似用户，基于

相似用户的喜好推荐商品，最终实现精准营销。

任务：基于“电商平台行为数据集”完成以下任务：

1. 探索用户购买行为数据并用可视化展示信息；

2. 寻找相似用户群体；

3. 分析用户群对商品的喜好度；

4. 给用户推荐商品。

2、研究生赛道：

可“自拟命题”或采用上述 5 个“官方命题”，利用大赛官方提供的数据分析工具完

成问题建模、数据处理、数据分析、结果验证等过程，并提交数据分析报告和作

品相关资料。初赛采用线上选拔。决赛阶段，参与现场答辩。

提醒：自拟命题也要利用实验平台跑数据。

为保证各位参赛选手尽快熟悉比赛工具，现开通两个线上课程学习（课程学习不

计入比赛成绩），工具的使用从课程直接进入。请各位选手注册并登录长风云实

训平台：http://training.cfnet.org.cn/course点击加入实训，为方便审核，队长需

先报名再申请平台使用权限，并加入 QQ 群：225370363（以上限队长申请），

课程邀请码为：

大数据分析与挖掘邀请码：32456971

Python数据分析邀请码：82356941

（五）竞赛时间及报名方式

报名方式：

在辽宁省大学生创新创业管理共享平台（http://cxcy.upln.cn）完成报名，可以

先报名，报名截至日期前再提交论文及相关材料。

竞赛时间：

竞赛分为初赛和决赛两个阶段。

1、初赛

http://training.cfnet.org.cn/course


开赛时间：2024年 10 月 21日

报名截止时间：2024年 11 月 24日

初赛作品提交截止时间：2024年 11 月 24日

2、决赛

时间：12月 7-12 月 8 日，若有时间调整会在发布更新通知。

（六）竞赛环境与设施

北京络捷斯特科技发展股份有限公司提供学习平台和大数据资源。

二、竞赛组织

（一）组织机构

主办单位：辽宁省教育厅

承办单位：沈阳理工大学

协办单位：北京络捷斯特科技发展股份有限公司

（二）组织形式

参加本次竞赛不收取报名费用。

比赛的组织形式为团体赛，每支参赛队由指导老师、队长和队员组成。指导老师

1-2名，队长 1 人，队员最多 3 人，每位参赛队员只能加入一支参赛队。

三、竞赛规则

（一）竞赛规则

报名停止后，参赛队员、队员报名顺序及参赛作品不可变更。

（二）评审方式与评分标准

评审方式：

竞赛初赛评审方式为线上专家评审，进入决赛的队伍进行现场答辩。（若有其它

意外因素影响可能会调整为线上答辩）

答辩评审主要从作品选题的创意创新与先进性、应用价值、作品展示、分析报告

(现场赛)等维度对作品进行评审，具体见最后表 1：评审标准表。

（三）奖项设置

1、作品等级奖



设一、二、三等奖及优秀奖，一、二、三等奖及优秀奖获奖数量具体按报名团队

数量设置。

2、优秀指导教师奖

授予指导学生获奖数量较多，且一等奖获奖比例较高的指导教师。

3、优秀组织单位奖

授予报名参加省级竞赛类别全面、满足竞赛推荐名额要求及省级竞赛成绩优秀的

院校。

（四）申诉与仲裁

1、申诉

（1）对于不符合比赛规定的事宜，有失公平的评判，以及工作人员的违规行为

等，参赛队均可提出申诉；

（2）申诉时，应递交由高校领队签字的书面报告，报告应对申诉事件的现象、

发生的时间、涉及的人员、申诉依据与理由等进行实事求是的充分叙述。事实依

据不充分或仅凭主观臆断的申诉不予受理；

（3）申诉时效：在当前轮次比赛发布成绩后 24 小时内提出，超时不予受理。

2、仲裁

（1）大赛设仲裁委员会，由相关领域专家组成。负责受理比赛中出现的所有申

诉并对申诉进行仲裁；

（2）仲裁组收到申诉报告后，根据申诉事由进行复查，48 小时内告之申诉方和

大赛组委会，告知申诉处理结果；

（3）仲裁组的裁决为最终裁决。

（五）竞赛结果公示

省赛结果将在决赛结束 5日内进行公示。

五、其他

（一）联系人及联系方式

联系人：崔宁海（沈阳理工大学）

联系电话：133-22478789

参赛 QQ 群：225370363（教师以及队长进入）

邮箱：icnh@163.com



（二）领队与选手须知

组队时，由队长确认队员顺序，此顺序依据参赛贡献大小确定。获奖证书将严格

按照组队顺序制作，不再确认和更改。

（三）其他未尽事宜

1、知识产权

参赛者授予主办单位对参赛作品在内的参赛信息进行展示、报道、宣传等用于市

场宣传活动的权利及相关的知识产权。

2、竞赛安全

（1）比赛期间，各高校应制定相应的安全措施，由领队负责参赛教师和学生的

安全。指导教师及参赛队外出须征得高校领队的同意；参赛队比赛过程中应严格

遵守操作规程，确保人身及设备安全；

（2）指导教师以及参赛队成员在往返期间的安全由各高校负责。

3、实施方案未尽事宜，以竞赛组委会公布的通知为准。

提交分析报告说明：

1、分析报告需条理清晰、逻辑严谨、格式规范，不同问题场景作品可根据实际

情况作相应调整，字数 6000-8000字为宜。分析报告模板见附件 1。

2、作品支撑资料包括作品分析过程中产生的源代码、数据、源文件、成果演示

视频等，参赛团队需打包上传。文件大小 200M以内。

表 1评分标准表

指标 评审标准 权重

分析报告
报告结构是否明晰，分析方案是否合理，逻辑是否合

理，重点是否突出，结论是否充分，写作是否规范。
30

作品展示
答辩主题是否突出，逻辑是否清晰，分析内容演示是

否顺畅，专家提问是够正确。
30

创新/创意

作品的设计思路、功能、性能等方面是否有突破性和

创新性，创意是否新颖，分析内容、技术方法、分析

模型等是否具有先进性。

20

应用价值
作品是否具有可行性和可靠性，是否解决了实际问题，

是否具有广阔的应用前景或推广意义。
20



总分 100

附件：

附件 1：分析报告(命名方式：学校-题目).docx

https://cxcy.upln.cn/provincial/file/fileInfo/downLoad?id=f7c14cc2f691273371873b333c6c1d5f
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